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Laé wode? Reklama a/i ekologia (studium przypadku)

Odbiorca, przedmiot: szkota podstawowa, klasa VII-VIII, jezyk polski

Czas realizacji: 2 jednostki lekcyjne (90 minut)

Warto przeprowadzi¢ lekcj¢ 22 marca (ewentualnie w okolicach tej daty) — wtedy obchodzimy
Swiatowy Dzien Wody?, przy okazji mozna nawiazaé¢ do tego, ze doktadnie miesiac pdzniej

(22 kwietnia) obchodzimy Dzien Ziemi.

1. Temat: Laé wode? Reklama a/i ekologia (studium przypadku)
Lekcja taczy tresci zwigzane z ksztatceniem jezykowym (mechanizmy perswazji i manipulacji;
chwyty retoryczne i psychologiczne w reklamie) z budowaniem w uczniach postawy
krytycznego odbiorcy tekstow (pop)kultury oraz postawy spotecznie zaangazowanej (ochrona
srodowiska, szacunek dla natury 1 jej zasobow, ukazywanie czlowieka jako istoty
odpowiedzialnej za przyrode, ale 1 jako istoty bedacej cze$cig ekosystemu). Zajgcia sg
utrzymane w duchu humanistyki zaangazowanej, lekcja skorelowana jest z przedmiotami

przyrodniczymi oraz z etyka.

1 Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/%C5%9Awiatowy Dzie%C5%84 Wody;
https://www.pgi.gov.pl/aktualnosci/display/12856-dzien-wody-2021-ile-wody-podziemnej-mamy-w-polsce.html
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2. Miejsce lekcji w cyklu
Uczniowie sg po lekcji poswieconej etyce wypowiedzi, znaja pojecia perswazji i manipulacji
Jjezykowej?, poznali 6 zasad manipulacji wedtug Roberta Cialdiniego®; mieli rowniez lekcje

dotyczaca opisu obrazu i wyrazania opinii na jego temat.

3. Cele edukacyjne
a) W zakresie wiedzy uczen:
— zdaje sobie sprawe, ze teksty popkultury sa bodzcem do dzialan wspolczesnego
czlowieka,
— poprzez kontakt z komunikatem reklamowym poznaje zjawisko ekokonsumpcji;
— zna $rodki perswazji i manipulacji jezykowej i pozajezykowej, prawidtowo je odczytuje
w komunikacie reklamowym.
b) W zakresie umiejgtnosci uczen potrafi:
— interpretowa¢ komunikat reklamowy pod katem informacji teoretycznych,
mechanizmow perswazji i manipulacji,
— uzasadni¢ swoje stanowisko,
— stworzy¢ spojna i poprawng pod wzgledem gramatycznym i stylistycznym wypowiedz,
— wykorzysta¢ wiadomosci z komunikatu reklamowego w kontekS$cie ochrony
srodowiska.
c) W zakresie postaw uczen:

— jest aktywny i zainteresowany tematyka lekcji,

2 Strona na temat manipulacji jezykowej warta polecenia uczniom: https:/polszczyzna.pl/manipulacja-
jezykowa/?fbclid=IwAR2B37G1XeA5rcBI-LZLA0ICVdbT-OcHTnEK yXyUXFJURQXbRoDK9D3P4I

(data dostepu: 12.09.2021).

8 Zob. https://synchronisci.wordpress.com/2019/12/11/jak-rozpoznac-manipulacje-
jezykowa/?fbclid=IwAR3AHVWMDINY ZFOvKA7WorhbTousawoboDD4Uy51CKGLBOPgAxgSdk92Efw
(data dostgpu: 12.09.2021).
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— jest wrazliwy na problemy zwigzane z ochrong srodowiska,

— jest $wiadomy wartosci wody 1 innych zasobow naturalnych w zyciu czlowieka
i innych istot zywych,

— jest krytycznym odbiorcg komunikatow reklamowych.

4. Metody: pogadana heurystyczna, dyskusja, burza mézgow, wyktad, elementy dramy,
tworcze pisanie.

5. Formy pracy uczniéw: indywidualna, zbiorowa, grupowa.

6. Materialy, srodki i pomoce dydaktyczne: sprzet elektroniczny (laptop/komputer
stacjonarny, tablica interaktywna, gto$niki), karta pracy; w przypadku pracy w grupach
uczniowie mogg korzysta¢ w wlasnego sprzgtu (telefon, tablet) lub szkolnego (laptop,
tablet).

7. Literatura podmiotowa: filmik reklamowy Vanish — Nos ubrania diuzej
Zrodto:
https://www.youtube.com/watch?v=ygOnljEQkoM&ab_channel=VanishPolska
(data dostepu: 12.09.2021)

8. Przebieg lekcji
I.  Ogniwo wstepne (15 minut)

1. Rozmowa z uczniami (z wykorzystaniem pogadanki heurystycznej, burzy méozgow,
dyskusji 1 in.) na temat natury, wody 1 jej kurczacych si¢ zasobow, zmian
klimatycznych, w tym wysychania rzek i pustynnienia Polski* — czas realizacji: 10
minut.

4 Zob. http://klimada.mos.gov.pl/zmiany-klimatu-w-polsce/konsekwencje-zmian-klimatu/

Natura stanowi podstawowe zrodto inspiracji. W sztuce odbija si¢ aktualna kondycja cztowieka i otaczajgcego
go $wiata. Warto zwrdcié¢ na to uwage ucznidow, a takze na kampanie z 2020 r. z okazji Dnia Ziemi zorganizowang
przez Muzeum Narodowe w Warszawie. Celem wydarzenia bylo ukazanie, jak zmiany klimatyczne mogtyby
oddziatywacé na krajobrazy zaprezentowane na stynnych polskich pejzazach — na przyktadzie graficznych zmian
w obrazie Juliana Fatata pt. Pejzaz z Bystrej zobrazowano wysychanie rzek i pustynnienie gleby. Zob.:
https://www.whitemad.pl/muzeum-narodowe-uczcilo-dzien-ziemi/ (data dostepu: 12.09.2021).
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Przykladowe pytania stymulujace:
a) Jak postrzegacie nature? Z czym wam si¢ ona kojarzy? Jakie uczucia w was wzbudza? Jak
czesto macie Swiadomie kontakt z naturq i jak czesto chcielibyscie go mie¢?
b) Co wiecie na temat zmian klimatu? Jak zmiany klimatu oddziatujg na pogode? Czy
pamietacie jakies sytuacje z wlasnego zycia czy z mediow, ktore swiadczqg o zmianach
klimatycznych zachodzgcych na swiecie i w Polsce?
C) Jakie sq cztery zywioty? Co jest niezbedne do Zycia? Z czym kojarzy wam sie woda? Jakie
uczucia w was wzbudza? Czy wiecie, jakie sq zasoby wody pitnej w Polsce? W jaki sposob
mozna oszczedzac¢ wode?

W trakcie rozmowy mozna stworzy¢ do kazdej lub do wybranej czgsci rozmowy mape
mentalng, rozrysowaé skojarzenia na plakacie (plakatach — np. w kilkuosobowych grupach)
w formie mapy mentalnej, mozna ja stworzy¢ réwniez wirtualnie (odpowiedniej aplikacji — np.

Mind Map (https://www.mindmup.com/)°.

2. Nauczyciel nawigzuje do stowa wodolejstwo i zwrotu laé¢ wode (prosi o ich wyjasnienie)
i plynne przechodzi do tematu lekcji: zjawiska reklamy i ekologii — czas realizacji:
5 min.
Proponowane pytania: Z czym kojarzy wam sig ekologia? Z czym kojarzy wam sig reklama? Jak
myslicie, czy reklama moze mie¢ cos wspolnego z ekologiq?
Celem komunikatow reklamowych jest zachecenie do zakupu produktu czy
skorzystania z danej ustugi. Najprostsza definicja reklamy jest ujecie jej w formule ‘informacja

(o produkcie/ustudze) i perswazja (zob. zatacznik — karta pracy ucznia)®, przy czym zwykle

5 Jesli nauczyciel chce na te cze$é lekcji poswiecié wiecej czasu, warto w formie szybkiego powtdrzenia skupié
si¢ na stowotworstwie (stworzy¢ bank stow pochodzacych od rzeczownika woda, zrobi¢ analize stowotworczg
wybranego derywatu), a takze zwigzkach frazeologicznych zawierajacych wode (analiza wartosci stownikow
jezyka polskiego, w tym stownikdéw frazeologicznych, ¢wiczenia redakcyjne z uzyciem idiomow).

6 Wskazang definicja zaproponowal Bogustaw Kwarciak (B. Kwarciak, Co trzeba wiedzie¢ o reklamie, Krakow:
Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu, 1997, s. 12).
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elementy perswazyjne przewazaja nad przekazaniem rzetelnej wiedzy o reklamowej ofercie —
w takim znaczeniu mozemy mowic¢ o reklamowym ,,laniu wody”.

Nauczyciel podaje temat lekcji: La¢ wode? Reklama a/i ekologia (studium przypadku).

[1.  Ogniwo centralne — 65 minut
1. Rozmowa przed ogladaniem filmiku reklamowego — 10 minut
Rozmowa (elementy wykladu, pogadanka heurystyczna) na temat zwigzku komunikatow
reklamowych z dzialaniami proekologicznymi. Ze wzglgedu na coraz wigkszg ekologiczng
swiadomos$¢ spoteczenstwa, jego rosngce uwrazliwienie na sprawy zwigzane z ochrong
srodowiska (zréwnowazony rozwdj stuzy zrownowazonej konsumpcji i jej ekologizacji) coraz
czesciej w kampaniach reklamowych w celu zwigkszenia ich skuteczno$ci wykorzystuje si¢
réznego rodzaju chwyty ekologiczne — firmy przedstawiaja siebie i swoje produktu jako
przyjazne S$rodowisku naturalnemu, posluguja si¢ réznymi rozwigzaniami stuzacymi
podkresleniu troski o §rodowisko i tym samym dobro spoteczne. Takie dziatanie ma na celu
budowanie pozytywnego nastawienia do oferty i tym samym zacheca do zakupu’. Przyktadowe
pytania:
— Czy kojarzycie jakies reklamy wykorzystujgce motywy ekologiczne?
— Jak myslicie, jakie kolory sq uznawane jako ekologiczne i sq wykorzystywane
w komunikatach reklamowych?
— Jakie symbole, motywy, obrazy, dzwigki postrzegacie lub sq powszechnie postrzegane
Jjako zwigzane z naturq?
— Czy podawanie informacji o sktadzie produktow (naturalne skltadniki), sposobie ich

produkcji (mniejsze zuzycie wody lub energii lub mniejsza emisja zanieczyszczen),

" Rzeczowo wykorzystanie w reklamie komercyjnej strategii proekologicznych opisuje Robert Nowacki
(R. Nowacki, Ekologiczne motywy w reklamie a idea zréwnowazonej konsumpcji, ,,Konsumpcja i Rozwoj”
2014;4(9), s. 24-39; online: https://vdocuments.mx/reader/full/ekologiczne-motywy-w-reklamie-a-idea-
zrownowazonej-konsumpcji; data dostgpu: 12.09.2021).
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przestrzeganiu norm, posiadaniu certyfikatow ekologicznych zacheca do zakupu
produktu?
— Dlaczego nazwa produktu kojarzona z ekologig (BI1O, EKO, Natura) moze zachecaé do
reklamowej oferty?
—  Czesto w komunikatach reklamowych wystepujq specjalisci, naukowcy lub celebryci.
Dlaczego to moze dziatac perswazyjnie?
2. Analiza spotu reklamowego — czas realizacji: 55 minut
a) Realizacja zadania 1. z karty pracy — 10 minut.
Nauczyciel informuje, ze klasa obejrzy reklamg telewizyjng preparatu do usuwania plam, pyta,
czy uczniowie znaja/kojarzg nazwe jakiego$ z nich (naprowadza, ze chodzi o ,,r6zow3 sitg”).
Przed wilaczeniem spotu rozdaje karty pracy (zob. zalacznik). Prosi o odczytanie polecenia 1. —
po upewnieniu si¢, Ze uczniowie rozumieja zadanie (podczas ogladania filmiku, maja
zastanowic sie nad tym: jakie kolory dominuja w warstwie wizualnej spotu®, kto w spocie pei
role autorytetu, jaki brzmi slogan, kiedy si¢ pojawit, dlaczego powstat taki pomyst na filmik
reklamowy, czy w reklamie pojawily si¢ jakie$ informacje zapisane na ekranie), nauczyciel
wlacza nagranie reklamy Vanish (45 senund)®:

https://www.youtube.com/watch?v=ygOnljEQkoM&ab channel=VanishPolska

Prowadzacy pyta o to, jakie wrazenia wzbudzita w uczniach reklama, prosi
0 uzasadnienie opinii oraz o odpowiedZ na pytania do filmiku.

b) Odczytanie z podziatem na role transkrypcji tekstu (zob. zatacznik) — 3 minuty.

8 Oprocz wskazanych wczeéniej barw uznawanych za ,.ekologiczne” (zielony, niebieski, brazowy i bialy)
w komunikacie reklamowym Vanisha pojawia si¢ wiele elementow scenografii, kostiuméw itd. w réznych
odcieniach rézu (fuksja jest barwg rozpoznawalng produktu).

% O wyborze tego konkretnego spotu zdecydowalo to, Ze gtéwna bohaterka filmiku jest dziewczynka i to jej
reklamowy” ojciec wyjasnia, ze dbajac o posiadane juz ubrania, dbamy o srodowisko (produkcja odziezy wigze
si¢ z duzym zuzyciem wody, warto szanowaé te ubrania, ktére juz mamy zamiast kupowaé nowe). Przyjeta
konwencja bliska zatem jest mtodemu odbiorcy.
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Nauczyciel wyznacza 3 osoby (najlepiej sposroéd ochotnikow) do odczytania tekstu z podziatem
na role (jedna osoba czyta fragmenty zapisane w nawiasach kwadratowych, druga kwestie
dziewczynki, trzecia — wypowiedz , taty”).

¢) Realizacja zadania 2. z karty pracy (zob. zalgcznik) — 27 minut.

Nauczyciel dzieli klas¢ na sze$¢ kilkuosobowych grup. Wyznacza im zadania, upewniajac sig,
ze wszyscy wiedzg, co majg robi¢. Daje uczniom czas na przygotowanie si¢ — opracowanie
zadania w swojej grupie. Nast¢pnie prosi uczniow o prezentacje odpowiedzi na forum. Zadanie
koncentruje si¢ na analizie warstwy wizualnej i dzwiekowej komunikatu reklamowego®.
Podziat na grupki aktywizuje wszystkich uczniow. Cwiczenie shuzy rozwijaniu umiejetno$é
koncentrowania si¢ na wybranych elementach przekazu, ktére na koncu — dzigki wspolnej
prezentacji — tacza si¢ w calosciowy oglad.

d) Realizacja zadania 3. z karty pracy (zob. zatgcznik) — 15 minut.

Zadanie ma na celu analize warstwy jezykowej komunikatu reklamowego!!. Uczniowie
poznaja (,,odkrywaja”) jezykowe mechanizmy perswazji wykorzystane w analizowanym
spocie. Najpierw nauczyciel upewnia si¢, ze uczniowie rozumieja polecenie — prosi, aby kazdy
samodzielnie zastanowit si¢ nad odpowiedziami do poszczegoélnych podpunktéw, po czym
zacheca do rozmowy, stanowigcej wspolne budowanie odpowiedzi.

Uzycie czasownikéw dokonanych w czasie przysztym prostym (Vanish skutecznie
odplami, ochroni, zwalczy nieprzyjemne zapachy) stuzy podkresleniu pozgdanych skutkoéw
dziatania produktu, podkresleniu jego skuteczno$ci (na pewno rezultaty beda takie, jak je
przedstawiono). Dodatkowo uzycie przystoéwka (skutecznie) wzmacnia przekaz, ,,zapewnia”

efektywnos¢ produktu.

10 Do warstwy wizualnej zaliczajg si¢ odnosniki do stron internetowych, do ktérych odwotuje si¢ przekaz
(materialy w nich zawarte ze wzglgdu na multimedialny charakter i przywotanie realiow zwyklego cztowieka sg
bardzo sugestywne, np. ,.kalkulator” wody).

11 Wspotczesng reklame komercyjng z punku widzenia jezykoznawcy (m.in. charakterystyka leksykalna,
gramatyczna itd.) opisali m.in. Jerzy Bralczyk (J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, \Warszawa — Bydgoszcz 2000)
i Iwona Loewe (. Loewe, Styl reklamy komercyjnej, w: Style wspotczesnej polszczyzny. Przewodnik po stylistyce
polskiej, red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Krakéw 2013, s. 381-405).
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Uzycie trybu rozkazujacego (podejmij wyzwanie Vanisha, nos ubrania, wode zostaw) to
zachecenie do przyjecia postawy aktywnej. Postuzenie si¢ czasownikami w trybie
rozkazujagcym w 2. osobie liczby pojedynczej ma silne dziatanie perswazyjne shuzgce m.in.
zmniejszeniu dystansu miedzy nadawcg a odbiorcg (chodzi o imitacje naturalnej formy dialogu
w kontakcie nieoficjalnym — tak zwracamy si¢ do osoby, ktora dobrze znamy, do rodziny —
I w takg konwencj¢ chce wpisac si¢ Vanish; poza tym my odbiorcy cenimy komunikaty, ktore
kierowane sg bezposrednio do nas, a nie do anonimowej masy konsumentow — chodzi zatem
0 zachecenie do dziatania konkretnej jednostki, do ciebie/do mnie, bo tez od ciebie/ode mnie

zalezy dziatanie, w tym dziatanie na rzecz dobra planety).

1. Ogniwo koncowe — 10 minut

Konkluzja, do jakiej moze dojs¢ bezkrytyczny odbiorca analizowanego komunikatu
reklamowego, jest taka, ze reklamowany produkt okazuje si¢ ratunkiem dla wysychajacych
jezior i rzek, deficytu wody, bezspornie przyczynia si¢ do ochrony §rodowiska, w tym wod
Polski, zatem dzigki zakupowi klient moze poczu¢ si¢ lepiej i zmieni¢ §wiat. Nalezy uwrazliwic¢
mtodego czlowieka na to, ze reklama komercyjna sluzy przede wszystkim zacheceniu do
zakupu, a zatem konsumpcji, nabywaniu produktow — wazne, zeby to byta ekokonsumpcja,
ktora jest racjonalna, odpowiedzialna i zrownowazona. Nalezy uwrazliwi¢ miodych ludzi na
to, ze praktyka wykorzystywania hasel ekologicznych w reklamach komercyjnych jest czesta
i nierzadko moze mie¢ niewiele wspdlnego z rzeczywistym dziataniem dla dobra przyrody*2.
Wazne jest rowniez to, aby zdawac sobie sprawe z mechanizméw rzadzacych reklamg, umiec

je rozpoznawac i si¢ przed nimi bronic.

12 Znawcy tematu opisuja zjawisko greenwashingu (ekologicznego prania mézgu) w komunikatach reklamowych;
chodzi o ,nieuzasadnione kreowanie wizerunku ekologicznego, wprowadzanie w btad konsumentow
i informowanie, ze produkt czy ustuga sg ekologiczne, gdy nie jest to zgodne z prawda”
(https://ulicaekologiczna.pl/ekologiczne-pranie-mozgu-czyli-greenwashing-w-reklamach-cz-1/; dostep:
12.09.2021).
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The V4 Humanities Education for the Climate. Diagnoses - Best Practices - Recommendations [HEC]

Nauczyciel informuje o dwoch zadaniach domowych (zad. 4. a—b z karty pracy)
I oczekiwanym czasie jego oddania. Pierwsze zadanie to samodzielne zredagowanie notatki
Z lekcji (zuwzglednieniem odpowiedzi na pytania pomocnicze zawarte na karcie pracy); drugie
— to stworzenie wraz z kilkoma osobami z klasy komunikatu reklamowego na jeden
Z wybranych tematow.
Dodatkowa uwaga:
Proponowana lekcja poswiecona jest reklamie komercyjnej. Warto u§wiadomi¢ uczniom, ze
oprocz takich komunikatoéw na co dzien spotykaja si¢ rowniez z reklamami spolecznymi.
Nierzadko ws$rod nich sg te, ktore dotycza ekologii, zmian klimatycznych itp. Lekcja dotyczaca
reklamy komercyjnej moze sta¢ si¢ zaczynem do refleksji na temat komunikatow reklamowych
uwrazliwiajacych na rézne problemy i zjawiska spoteczne — na przyktad dotyczace ochrony

wody przed jej zasmiecaniem®®,

13 Zob.: https://tvrepublika.pl/Wody-to-nie-smietnik-Wody-Polskie-rozpoczely-kampanie,117722.html (dostep:
12.09.2021).
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