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KARTA PRACY UCZNIA

EKLANA = INFORNIACIA + PERSWAZIA

Ogladajac filmik reklamowy, odpowiedz na ponizsze pytania:

Jakie kolory dominuja w warstwie wizualnej spotu?

Kto peni role autorytetu (wyjasnia dziewczynce sytuacje)?

Dlaczego — zgodnie z komunikatem reklamowym — oferowany produkt jest przyjazny
dla $rodowiska?

Jaki brzmi slogan i kiedy sie pojawil?

Czy w reklamie pojawily sie jakie$ informacje zapisane na ekranie (tez informacje
zapisane malym drukiem?) Jesli tak, to czy pamietasz kiedy i jakie?

Dlaczego Twoim zdaniem copywriterzy zdecydowali sie wlasnie na taki pomyst na

filmik reklamowy?

Zrodlo: https: //www.youtube.com/watch?v=ygonljEQkoM&ab channel=VanishPolska
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2. Wykonaj zadanie wraz ze swoja grupa.

Grupal

Skoncentruj sie na warstwie wizualnej
poczatku komunikatu.

Opisz poczatek reklamy (pierwsze kadry filmu
zanim nastapi wypowiedz dziewczynki, czas:
00:00-00:04; ogladaj filmik bez dzwieku).
Zastanow sie, ile osob lacznie widzimy w tej
czeSci filmiku, kto pojawia sie w danym
momencie, jak wyglada (w tym: jak jest
ubrany, jakie rekwizyty ma ze soba), jaka
panuje atmosfera (jakie byly oczekiwania
dziewczynki i grupy, z ktora przyszla, a jakie
okazaly sie realia)?

Grupa IV

Ogladaj filmik bez dzwieku — w czasie 00:09-
00:15 malymi literami pojawia sie napis:
Dotyczy bawetnianej koszulki o gramaturze 250
g. Na podstawie: Water Footprint Network,
Product Gallery, http:
www.waterfootprint.org/en/resources/interac
tive-tools/product-gallery.

Wejdz na te strone i przygotuj krotka informacje,
co sie na niej znajduje (Uwaga! Strona jest po
angielsku).

Grupa II

Spéjrz na transkrypcje tekstu (s. 3. karty
pracy). Komunikat reklamowy mozna
umownie podzieli¢ na 3—4 czeSci (ostatnia
z nich to powtorzenie informacji,
uzasadnienie i zarazem podsumowanie).
W ktérym miejscu mozna wyznaczy¢ granice

Grupa V

Opisz obrazy, ktére pojawiaja sie na kolejnych
kadrach filmiku: 00:18-00:45 (ogladaj filmik bez
dzwieku). Zastanow sie, w jakich miejscach jest
krecony filmik, czy sg tam zblizenia, czy widzimy
co§ z oddali, czy wszystko, co zwigzane
z Vanishem, przedstawione  jest  tylko

Skoncentruyj sie na grze obrazéow w filmiku w
nastepujacym jego czasie: 00:05-00:18
(ogladaj filmik bez dZzwieku). Zastanow sie, co
widzimy w tle (na dnie wyschnietego jeziora)
i jakie to w Tobie wzbudza uczucia; co dzieje
sie z bawelianymi koszulkami postaci
wystepujacych w filmiku.

miedzy tymi czeSciami? w przestrzeni lazienki? Krétko opisz niemych
bohateréow drugiego i trzeciego planu. Co
przedstawiaja ostatnie kadry filmiku?

Grupa III Grupa VI

Przeanalizuj informacje zawarte w linku

podanym na koncu komunikatu:

www.NosUbraniaDluzej.pl
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3. Spéjrz na ponizsza transkrypcje tekstu reklamy. Przeanalizuj strone
jezykowa komunikatu. Co Twoim zdaniem jest przykladem jezykowego
srodka perswazji w tym tekscie?

a) Wskaz fragmenty tekstu, ktore ukazuja uzycie Vanisha jako sposéb na oszczednosé wody.
Co robi Vanish? Przytocz odpowiednie cytaty (czasowniki w opisujace oczekiwane dzialanie
produktu). Jakie dzialanie perswazyjne ma uzycie czasownikoéw w takiej formie?

b) Podaj przyktady uzycia trybu rozkazujacego w przytoczonym komunikacie. Jak myslisz,
czemu one stuza? W ktorej osobie i liczbie gramatycznej zostaly uzyte i jaki to mialo cel?

Vanish — Nos ubrania dluzej. TRANSKRYPCJA TEKSTU

[widzimy dziewczynke, a nastepnie kilkoro dorostych i dzieci — zapewne spokrewnionych]

DZIEWCZYNKA zawiedziona, zaniepokojona

Tato, dlaczego w tym jeziorze nie ma wody?!

TATA

Corciu, czeS¢ wody jest w naszych ubraniach [ojciec kuca, aby by¢ na linii wzroku dziecka
1 dzieki temu by¢é jego ,rownoprawnym” partnerem w rozmowie].

Wyprodukowanie jednej koszulki pochlania prawie dwa i pét tysigca litrow wody, a mamy ich
tak wiele — zakladamy je tylko kilka razy, a potem kupujemy nowe.

Mozemy to zmienié, dbajac o nasze ubrania. Vanish skutecznie je odplami, ochroni kolory
i zwalczy nieprzyjemne zapachy.

Jeden T-shirt to prawie dwa i p6t tysiaca litrow wody [napis: 2500 litréw wody], mozesz nadal
wyglada¢ w nim $wietnie i czu¢ sie dobrze...

DZIEWCZYNA konczy zdanie taty

Bo robisz co$ dobrego dla natury. Podejmij wyzwanie Vanisha i no$§ ubrania dluzej, wode
zostaw naturze.

[napis: Vanish. Oxi action — no$ ubrania dluzej, wode zostaw naturze; ponizej link do strony:
www.NosUbraniaDluzej.pl]
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4. Zadanie domowe

a) Zredaguj samodzielnie notatke z lekcji pt. Reklama a/i ekologia

(forma notatki jest dowolna — linearna, hastlowa, rysunkowa — sketchnoting).

Zawrzyj w notatce nastepujace elementy:

— wyjasnienie, co to jest reklama;

— wyjasnienie, dlaczego komunikaty reklamowe czesto wykorzystuja motywy
ekologiczne;

— wymienienie/przedstawienie $rodkdw perswazji i manipulacji, ktoére czesto sa
wykorzystywane w celu ukazania produktu jako przyjaznego dla Srodowiska;

— ocene analizowanej reklamy produktu Vanish. Oxy action i jej uzasadnienie;

— informacje, co realnie musimy robi¢, by dba¢ o srodowisko (i mozemy to zrobic tez bez
Vanisha).

Czas na realizacje zadania: 1 dzien.

b) Przygotuj w dwu-, trzyosobowej grupie krétki komunikat reklamowy (plakat
lub kilkunastosekundowy filmik) dotyczacy jednego z ponizszych tematéw (do
wyboru):

— sprzatanie lasu,

— ochrona laséw przed wycinka,

— segregacja odpadow,

— oszczedzanie energii elektrycznej,

— oszczedzanie wody,

— ograniczanie zuzycia plastiku,

— aktywne spedzania czasu na §wiezym powietrzu.

Pamietaj o odpowiednich: kolorystyce, logo, symbolach/motywach ekologicznych, hasle
promujacym (sloganie), jezykowych $§rodkach perswazji itd.

Czas na realizacje zadania: 2 tygodnie.
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