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Ekologia dZwigniq handlu? Reklama komercyjna — studium przypadku'

WARSZTATY

Ecology as a lever of trade? Commercial advertising (case study)
WORKSHOPS

Prowadzacy: dr Maria Wactawek, ICBEH US

Miejsce realizacji: Katedra Slawistyki, Uniwersytet Palackiego w Otomuricu.
Data realizacji: 4 listopada 2022 r.

Grupa docelowa: studenci uczacy sie jezyka polskiego jako obcego (B2+/C1).
Czas realizacji: 2 jednostki lekcyjne (90 minut).

Cel warsztatéow?:

Warsztaty miaty na celu rozwdj kompetencji jezykowych — w szczegdlnosci w zakresie mowienia oraz
dekodowania tekstu kultury na przyktadzie konkretnego spotu reklamowego (przyswojenie wiedzy na
temat wykorzystania szeroko rozumianej ekologii w stuzbie komercji — tworzenie proekologicznego
wizerunku produktu, co stuzy¢ ma przyciggnieciu klienta, zachecaniu go do skorzystania z oferty) oraz
budowanie postawy krytycznego odbiorcy tekstéow (pop)kultury (m.in. dzieki zwrdceniu uwagi na
zjawisko greenwashingu) i postawy spotecznie zaangazowanej (ochrona $rodowiska, szacunek dla
przyrody i jej zasobdw), promowanie dekonsumpcji. Wskazane zjawiska znajdujg odzwierciedlenie
w jezyku i w tekstach kultury. Zajecia byty utrzymane w duchu humanistyki zaangazowanej, podejscia

1 Niniejsze warsztaty stanowity wariant realizacji wcze$niejszej propozycji — woéwczas teoretycznej: scenariusza

lekcji do najwyzszych klas SP, zob.: La¢ wode? Reklama a/i ekologia (studium przypadku)
(https://www.hec.platforma.us.edu.pl/wp-content/uploads/2021/10/Waclawek scenariusz.pdf) i wodwczas
zamieszczong karte pracy: https://www.hec.platforma.us.edu.pl/wp-

content/uploads/2021/10/Waclawek zalacznik karta-pracy.pdf [dostep: 4.11.2022].
2 Zob. tez cele edukacyjne w scenariuszu lekgji (link — przypis wyzej).
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postantropocentrycznego, ukazujgcych cztowieka jako site sprawdzy, istote odpowiedzialng
za Srodowisko naturalne, ale réwniez jako istote stanowigcg czesci ekosystemu.

Metody:
» dominujace strategie: emocjonalna — wyzwalanie emocji poprzez odbieranie audiowizualnego
tekstu popkultury; problemowa — analiza tekstu kultury;
» elementy wyktadu, heureza, burza mézgdw, dyskusja, elementy dramy.

Formy organizacji pracy: z catym zespotem warsztatowym, praca w grupach, praca indywidualna.

Materiaty, srodki i pomoce dydaktyczne: prezentacja ppt (sprzet elektroniczny: laptop, projektor
multimedialny, gtoéniki); karta pracy?, przy pracy w grupach — korzystanie przez stuchaczy z wiasnego
sprzetu (telefon z dostepem do internetu).

Literatura podmiotowa:
Spot reklamowy Vanish - Nos ubrania dtuzej dostepny online:
https://www.youtube.com/watch?v=ygOnlijEQkoM&ab channel=VanishPolska [dostep: 4.11.2022]

Literatura przedmiotowa:

Binczyk E., 2018, Epoka czfowieka. Retoryka i marazm antropocenu, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa.

Bywalec C., Rudnicki L., 2002, Konsumpcja, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa.

Kokoszka K., 2008, Rozdziat 5. Marketing ekologiczny w przedsiebiorstwie, w: Zarzqdzanie
Srodowiskowe w przedsiebiorstwie, red. A. Graczyk, Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw, s. 105-131.

Mann M.E., 2021, Nowa wojna klimatyczna. Jak ocali¢ naszq planete?, ttum. T. Szlagor Wydawnictwo
Dolnoslaskie, Poznan, Wroctaw.

Nowacki R., 2014, Ekologiczne motywy w reklamie a idea zréwnowazonej konsumpcji, ,Konsumpcja
i Rozwaj”, nr 4(9), s. 24-39.

Szul E., 2012, Dekonsumpcja — moda czy sposéb na kryzys, ,Nierdwnosci spoteczne a wzrost
gospodarczy”, nr 24, 316—-328.

3 Karta pracy - lekko zmodyfikowana wersja opublikowanej juz karty pracy; zob.:

https://www.hec.platforma.us.edu.pl/wp-content/uploads/2021/10/Waclawek zalacznik karta-pracy.pdf
[dostep: 4.11.2022].

The project is co-financed by the Governments of Czechia, Hungary, Poland and Slovakia through Visegrad Grants from International
Visegrad Fund. The mission of the fund is to advance ideas for sustainable regional cooperation in Central Europe
This project was made possible through Strategic Grant No. 22020071 from the International Visegrad Fund.

Uniwersytet Slaski w Katowicach

Interdyscyplinarne Centrum Badan nad Edukacja Humanistyczna
ul. Uniwersytecka 4, 40-007 Katowice
https://www.icbeh.us.edu.pl/

kontakt: icbeh@us.edu.pl



https://www.icbeh.us.edu.pl/
mailto:icbeh@us.edu.pl
https://www.youtube.com/watch?v=yg0nIjEQkoM&ab_channel=VanishPolska
https://www.hec.platforma.us.edu.pl/wp-content/uploads/2021/10/Waclawek_zalacznik_karta-pracy.pdf

© supported by

INTERDYSCYPLINARNE CENTRUM BADAN H
NAD EDUKAC]A HUMANISTYCZNA v O | omoucl

G | U\VERSYTET SLASKI W Univerzita Palackého e \/isegrad Fund

The V4 Humanities Education for the Climate. Diagnoses - Best Practices - Recommendations [HEC]

Wactawek M., Ekologia dZwignig handlu? O reklamie komercyjnej na lekcji jezyka polskiego (jako
obcego), w: Edukacja humanistyczna V4 dla klimatu. Rozpoznania — dobre praktyki —
rekomendacje, red. B. Niesporek-Szamburska, M. Wactawek, Z. Obertova [w druku ].

Witek L., 2007, Rozdziat 6. Marketing ekologiczny, w: Marketing. Doswiadczenia i trendy,
red. J. Adamczyk, Oficyna Wydawnicza Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszéw, s. 301-373.

Zylicz T., 1989, Ekonomia wobec probleméw srodowiska przyrodniczego, PWE, Warszawa.

https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20010620627/T/D20010627L.pdf

Przebieg warsztatow

1. Czes¢ wprowadzajaca
Wprowadzenie w problematyke, w tym odwotanie sie do opinii i doswiadczen uczestnikdw warsztatéw
(m.in. zapytanie o skojarzenia, jakie uczestnicy warsztatow majg, gdy stysza stowa reklama czy
ekologia), wyjasnienie na podstawie literatury przedmiotu podstawowych terminéw (reklama,
ekologia, sSrodowisko przyrodnicze, ochrona srodowiska itd.). Wspdlne zwrdcenie uwagi na to, ze czesto
dziataniem marketingowym jest ukazanie produktu jako proekologicznego (m.in. dlatego ze
konsumenci majg coraz wiekszg swiadomos¢ ekologiczng — ich uwaga koncentruje sie nie tylko na
cenie i jakosci produktu, ale réwniez na jego wptywie na Srodowisko oraz sposobie jego wytwarzania).

2. Czes¢ gtéwna
Analiza wybranego sporu reklamowego produktu Vanish (strony wizualnej, dzwiekowej i jezykowej),
poprzedzona analizg rozumienia tekstu (odgrywanego w formie scenki). Dziatania analityczne stuza
ukazaniu konceptu budujgcego ten komunikat (w tym przywotanych stereotypéw i schematéw
mentalnych), w tym omdwieniu warstwy obrazowej (w tym wizualizacji tego, co stato sie z wodg, ktdra
znikneta z jeziora), dzwieku i warstwy werbalnej (w tym skupienie sie na jezykowych opisach deficytu
wody i jej ponownego pojawienia sie). Strategie perswazyjne uzyte na potrzeby reklamowej oferty
stuzyly kreowania wizerunku proekologicznego oraz wybidérczemu uwrazliwieniu na postawe
dekonsumpcyjng. Odpowiednio profilowana uwaga konsumenta miata na celu skupienie sie na tych
wtasciwosciach Vanisha, ktére ukazujg oszczednosé wody, dzieki stosowaniu oferowanego dobra
konsumpcyjnego. Analizowany tekst gra na emocjach i niedopowiedzeniach (sugeruje, ze stosowanie
Vanisha niweluje drastycznie obnizajgcy sie poziom wdd w Polsce, a moze nawet cofngc ten proces).
Uczestnicy warsztatéw dokonywali krytycznej analizy i interpretacji omawianego komercyjnego tekstu
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kultury — wypowiadali sie na jego temat, wchodzili w dialog z tekstem i z prowadzgcym (rozwijanie
umiejetnosci zwigzanych z mowieniem, stuchaniem, analizg tekstu i jego warstwy jezykowej;
argumentowaniem). Komunikat mozna traktowac¢ jako punkt wyjscia do rozwazan na temat
konsumpcji spotecznie odpowiedzialnej (ekokonsumpcji).

3. Czes¢ syntetyzujgca:
Refleksja nad catoscig przekazu, opinia uczestnikdw warsztatu na temat strategii perswazyjnych
wykorzystanych w komunikacie reklamowym oraz ich funkcji. Rozmowa na temat zjawiska
greenwashingu (nieuzasadnionego kreowania wizerunku proekologicznego, ktéry moze konsumenta
wprowadzi¢ w btad), co szczegdlnie zainteresowato stuchaczy.

Studenci aktywnie uczestniczyli w zajeciach, chetnie wypowiadali sie na temat analizowanego spotu,
odznaczali sie postawg krytyczng wobec komercyjnych przekazéw kultury i wrazliwoscig na przejawy
marketingu proekologicznego — swiadomoscia ekologiczng i wiedzg o tym, ze wybory konsumenckie
winny by¢ racjonalne i odpowiedzialne. Docenili przygotowane materiaty, chetnie dzielili sie swoimi
refleksjami rowniez po zakonczonych warsztatach.
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