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Portret przestepcy
— reklama spoteczna w eko(glotto)dydaktyce polonistycznej
Warsztaty

Portrait of a criminal
- social advertising in eco-teaching Polish
(asallandasal2)
Workshop

Prowadzacy: dr Maria Wactawek, Uniwersytet Slaski, ICBEH

Miejsce realizacji: Uniwersytet Slaski w Katowicach

Data: 14.06.2023

Grupa docelowa: studenci filologii polskiej (Wydziat Humanistyczny US)
Czas realizacji: 90 minut

Cele warsztatow:

Refleksja nad sprawczoscig cztowieka, nad tym, jak jego dziatania wptywajg na srodowisko
naturalne i co zrobi¢, aby ow wptyw byt jak najmniej inwazyjny. Celem warsztatow byta takze
ocena, w jakim stopniu spoteczne kampanie reklamowe promujg, wspierajg i ksztattujg
postawe proekologiczng (na przyktadzie niezasmiecanie wdd), a takze pokazanie, jak tgczyé
wazne tresci spotecznie z ksztatceniem jezykowym (np. opisem czy charakterystyka
osoby/postaci).

Warsztaty wpisujg sie w cykl zaje¢ HEC poswieconych wykorzystaniu filmikéw
reklamowych do polonistycznych (w tym glottodydaktyczych) potrzeb edukacyjnych. W
ramach projektu opracowano iprzeprowadzono tjcznie 4 spotkania zwigzane z tym
zagadnieniem, potowa z nich dotyczy reklamy komercyjnej, a potowa reklam tworzonych w
celach spotecznych. Warsztaty zogniskowane sg wokot budowania postawy $wiadomego:

e konsumenta, racjonalnie podchodzacego do nabywania oferowanych ddébr?;

1 Zob. warsztaty autorstwa: a) Marii Wactawek — skoncentrowanie sie na perswazyjnych wyznacznikach
komercyjnych reklam ukazujgcych produkty jako proekologiczne, zwrécenie uwagi na zjawisko greenwashingu:
https://www.hec.platforma.us.edu.pl/wp-content/uploads/2023/05/Waclawek warsztaty.pdf [dostep:
05.06.2023], b) Ivany Dobrotovej wespdt z Aleksandrg Starzyniskg — skupienie sie na reklamach swigtecznych,
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e obywatela, uczestnika Zycia spotecznego, odpowiedzialnego za swodj wptyw na

$rodowisko?.

Niniejsze warsztaty wpisujg sie w drugi z wyrdznionych kregéw, dotyczg reklamy
spotecznie zaangazowanej. Pretekstem do refleksji na temat odpowiedzialnosci cztowieka i
jego wptywu na srodowisko stata sie analiza przyktadowych spotecznych filméw reklamowych
traktujacych o problemach zwigzanych z ekologia, ze szczegdlnym uwzglednieniem kampanii
Wdéd Polskich zatytutowanej Wody to nie smietnik.

Metody i techniki pracy: burza mdzgdéw, analiza i interpretacja spotéw reklamowych,
miniwyktad

Formy pracy: zespotowa, grupowa, indywidualna

Srodki dydaktyczne: sprzet audiowizualny: prezentacja ppt, spoteczne spoty reklamowe;
wirtualna karty pracy.

Zrédta:

Spot Portret pamieciowy kampania Wéd Polskich Wody to nie smietnik,
https://www.youtube.com/watch?v=2H-uSqCSinU&t=1s&ab channel=WodyPolskie
[dostep: 05.06.2023].

Wista wcigga, https://www.agora.pl/przewrotny-plakat-wisla-wciaga-zwyciezca-17-
konkursu-galerii-plakatu-ams [dostep: 05.06.2023].

Visegrad Found, https://www.hec.platforma.us.edu.pl/?page id=18 [dostep: 05.06.2023].

Spoty przyktadowych ekokampanii spotecznych:

Las sprzqtanie codziennosci, https://nowymarketing.pl/a/1530,poznanskie-przystanki-
zapraszaja-do-lasu [dostep: 05.06.2023].

Nasz klimat,
https://www.youtube.com/watch?v=jg0jr99m1 0&t=8s&ab channel=MinisterstwoKIi
matui%C5%9Arodowiska [dostep: 05.06.2023].

Wielkie wiosenne sprzqtanie dfugéw, https://www.youtube.com/watch?v=U5A_-
SSGAg4&ab_channel=KrajowyRejestrDlugow [dostep: 05.06.2023].

realizacji idei less i zero waste: https://www.hec.platforma.us.edu.pl/wp-
content/uploads/2023/07/1 warsztaty Olomuniec.pdf [dostep: 05.06.2023].
2 Zob. warsztaty autorstwa Ivany Dobrotovej — utrwalenie zasad wiasciwego postepowania z odpadami, ich
segregowania, promocja niskokonsumpcyjnego stylu zycia: https://www.hec.platforma.us.edu.pl/wp-
content/uploads/2023/07/2 warsztaty Olomuniec.pdf [dostep: 05.06.2023].
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Przebieg warsztatow

1. Czes$¢ wstepna

Prowadzacy rozpoczyna warsztaty od prezentacji filmu promocyjnego Visegrad Found
(https://www.hec.platforma.us.edu.pl/?page id=18), przekazuje informacje o projekcie HEC,
wprowadza w tematyke warsztatéw.

Nastepnie prosi uczestnikdw o wypowiedzenie sie na temat tego, co wiedzg o reklamie
spotecznej, jakie konkretnie przypominajg sobie reklamy spoteczne (telewizyjne, plakatowe,
radiowe itp.), jakie odczucia w nich wzbudzajg tego typu komunikaty, jakiej tematyki dotyczg
i 0 to, jaki jest —ich zdaniem — cel reklam spotecznie zaangazowanych.

Prowadzacy przeprowadza miniwykfad z wykorzystaniem prezentacji ppt dotyczacy
celu warsztatédw, w tym przyblizenia specyfiki reklam spotecznych (nastawionych na zysk
ideowy, a nie finansowy). Zwraca takze uwage na to, ze zaréwno w dokumentach dotyczgcych
ksztatcenia polonistycznego uczniow w polskich szkotach, jak i w programach ksztatcenia
cudzoziemcow jezyka polskiego jako obcego poruszane i wymagane sg zagadnienia, ktore
mozna realizowaé z wykorzystaniem komunikatow reklamowych. Wtaczanie w tok lekcji
autentycznych materiatéw z kultury uzytkowej uatrakcyjnia zajecia, jest praktyczne, wigze sie
ze ,,zwyktym” doswiadczeniem, uswiadamia uczniom, ze jezyk nie jest czyms abstrakcyjnym,
a czyms, co jest im bliskie — wiedza zwigzana z ksztatceniem jezykowym jest potrzebna na co
dzien. Edukacja jezykowa w tym przypadku (zajecia dotyczg spotéw kampanii spotecznych)
taczy sie takze z budowaniem czy wzmacnianiem postawy spotecznie zaangazowanej.

W praktyce dydaktycznej i glottodydaktycznej mozna i warto wykorzystac te same lub
podobne materiaty Zrodtowe (np. spoty reklamowe), ale nalezy je inaczej opracowac,
dostosowujac do potrzeb i mozliwosci zarowno wiekowych, jak i jezykowych grupy docelowe;j.
W szkolnym ksztatceniu polonistycznym wiekszy nacisk ktadzie sie na tresci wpisujgce sie
w podstawe programowg — etyka stowa, perswazyjne srodki wyrazu, umiejetnos¢ tworzenia
wypowiedzi o charakterze argumentacyjnym itp. W glottodydaktyce polonistycznej (zajecia na
poziomie minimum B1) chodzi przede wszystkim o wprowadzenie i przyswojenie
odpowiedniej leksyki dotyczacej ochrony s$rodowiska, aktualnych probleméw m.in.
zwigzanych ze zmianami klimatycznymi, wptywem cztowieka na srodowisko), jak i ¢wiczenie
odpowiednich sprawnosci jezykowych, w tym poprawnosci gramatycznej (np. prawidtowe
budowanie trybu rozkazujacego). Wzmacnianie postawy proekologicznej, wiedza
o wyznacznikach formalnych oraz umiejetnos¢ tworzenia charakterystyki osoby wazne sg
zarébwno w uczeniu natywnych uzytkownikéw jezyka polskiego, jak i studentéw, ktérzy
dopiero polszczyzne przyswajajg (poziomy B1+/B2).

Prowadzgcy moderuje rozmowe na temat tego, jakie sg wyznaczniki formalne
charakterystyki osoby/postaci, w tym o tym, co jest potrzebne do opisu wygladu
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zewnetrznego. Wspdlne ze stuchaczami buduje notatke graficzng. Jako zapowied? dalszej
czesci zajeé, pyta uczestnikéw o to, czym jest portret pamieciowy przestepcy.

W nawigzaniu do wczesniejszego opisu reklam spotecznych stuchacze ogladaja
przyktadowe spoty reklam spotecznych dotyczgcych tresci (pro)ekologicznych:
Las sprzqtanie codziennosci: https://nowymarketing.pl/a/1530,poznanskie-przystanki-
zapraszaja-do-lasu [dostep: 05.06.2023]
Nasz klimat:
https://www.youtube.com/watch?v=jg0jr99m1 0&t=8s&ab channel=MinisterstwoKlimatui
%C5%9Arodowiska [dostep: 05.06.2023]
Wielkie  wiosenne  sprzgtanie  dfugéw:  https://www.youtube.com/watch?v=U5A -
SSGAg4&ab channel=KrajowyRejestrDlugow [dostep: 05.06.2023]

Stuchacze wypowiadajg sie na temat obejrzanego materiatu.

2. Czes$¢ gtéwna

Prowadzacy koncentruje sie na zagadnieniach akwatycznych — polskich rzekach i problemie
ich zasmiecania. Pyta uczestnikow warsztatow o ich skojarzenia ze stowem rzeka (kiedy stysze
stowo rzeka, to o czym mysle?). Rozmowa przechodzi na temat plakatu prasowego Nikodema
Pregowskiego pt. Wista wcigga®. Nastepnie zostaje przyblizona wybrana kampania
Panstwowego Gospodarstwa Wodnego Wody Polskie, prowadzona pod hastem Wody to nie
Smietnik. Prowadzacy pokazuje spot reklamowy Portret pamieciowy, bedacy czescig tej
kampanii®. Pyta o pierwsze wrazenia po obejrzeniu komunikatu, nastepnie dzieli stuchaczy na
piec kilkuosobowych grup i podaje im link do filmiku. Zadaniem studentéw jest to, by w trakcie
ponownego oglgdania spotu uzupetnili wirtualng tabele z danymi — portretem pamieciowym
sprawcy (zob. tabela 1): | grupa: pte¢, usta; Il grupa: sylwetka, policzki; Il grupa: wiek, zarost;
IV grupa: oczy, wtosy; V grupa: nos, komentarz do catosci spotu (slogan).

Tabela 1. Portret pamieciowy sprawcy

WYGLAD Fragment Wizualizacja Uwagi, komentarz
ZEWNETRZNY transkrypciji (print screen)
Ple¢
Sylwetka
3 Zob.: https://www.agora.pl/przewrotny-plakat-wisla-wciaga-zwyciezca-17-konkursu-galerii-plakatu-ams

[dostep: 05.06.2023].
4 Zob.: https://www.wody.gov.pl/aktualnosci/1797-wody-to-nie-smietnik-kampania-edukacyjna-wod-polskich
[dostep: 05.06.2023].
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Wiek
Oczy
Nos
Wiosy
Usta
Policzki
Zarost

Komentarz, gdy
pojawia sie ,,obraz”
calej twarzy

Zrédto: Wactawek 2023: 10 [dostep: 05.06.2023]

Nastepuje wspdlna analiza i interpretacja zebranych danych, podkreslenie wspétgrania
warstwy stownej, obrazowej i dZzwiekowej spotu, ich odpowiednie oddziatywanie na odbiorce,
przede wszystkim na jego emocje.

Prowadzgcy wspdlnie ze stuchaczami oglada ostatnig czesci spotu — kadry z (ukrytych)
kamer rejestrujgcych prawdziwe zdarzenia — wyrzucanie do rzek olbrzymiej ilosci réznego
rodzaju $mieci (w tym niepotrzebnych sprzetéw, tez wielkogabarytowych). Nauczyciel prosi
uczestnikdw zaje¢ o komentarz. Pyta réwniez o to, czy stuchacze spotkali sie z podobnymi
zachowaniami (znajg je z wtasnego doswiadczenia, styszeli o nich w mediach itp.).

Prowadzacy prosi o odczytanie i skomentowanie napiséw koncowych (w tym
reklamowego sloganu): ,wody to nie $mietnik reaguj// zgtaszaj na: wody.gov.pl// Paristwowe
Gospodarstwo Wodne Wody Polskie”. Ponowne pyta o catoSciowe wrazenie, jakie wywart na
uczestnikach spot (pierwsze zapytanie byto po pierwszym obejrzeniu filmiku, przed jego
analizg i interpretacja).

Nauczyciel moderuje rozmowe w celu odczytania spotu w duchu nowej humanistyki,
z uwzglednieniem elementdéw ekokrytycznych i ekofeministycznych (por. Wactawek 2023: 13
—15; rzeka jest upodmiotowiona, rejestruje dokonywane na niej czyny; to ofiara; cztowiek
utozsamiany z mezczyzng to oprawca). Rozmowa dotyczy réwniez kategorii pamieci.

3. Czes$¢ podsumowujgca

Zostaje podkreslony postulat przyjecia perspektywy humanistyki ekologicznej,
podkreslajacej postrzeganie cztowieka jako czesci ekosystemu, i kultywowanie ekowartosci,
takich jak: troska o dobro planety, wspétoczuwanie, wspétodpowiedzialnos¢ za obecny
i przyszty $wiat.

Prowadzacy otrzymuje informacje zwrotng od uczestnikow warsztatéw dotyczaca
tego, jak i na ile spotkanie oceniajg jako przydatne w ich przysztej praktyce nauczycielskiej
(stuchaczami sg przyszli polonisci — nauczyciele jezyka polskiego jako przedmiotu szkolnej
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edukacji i prawdopodobnie tez przyszli nauczyciele jezyka polskiego jako obcego). Moderator
spotkania prosi o dokonczenie wypowiedzi: ,Dla swojej praktyki dydaktycznej z warsztatéow
zabieram...”.

Uczestnicy ocenili spotkanie jako cenne, uswiadamiajgce, inspirujgce iprzydatne
w przysztej praktyce dydaktycznej: pokazujace, ze jezyk polski wszedzie nas otacza i warto to
uzmystawia¢ uczniom, wplata¢ do ksztatcenia jezykowego elementy kultury
popularnej/uzytkowej (w tym spoty spotecznych kampanii). Cenne jest to, by za pomoca
jezyka przekazywaé i ksztattowac odpowiednie (tu: proekologiczne) wartosci, postawy
i zachowania, przy okazji realizujgc wymagania programu nauczania (np. opis osoby/postaci —
tu: na przyktadzie portretu przestepcy).
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